Corporate Identity — Versuchslabor

Soulfood fir Kérper und Seele




Logo-Varianten

- Hauptlogo mit Maskottchen (Farbe)

- Hauptlogo ohne Maskottchen (Farbe)
- Logo in Schwarz-Weil3

- Einsatz: Social Media, Druck, Etiketten



Farbpalette

Dunkelgrin — #2E7D32
Hellgrin — #A5D6A7
Beige — #F5F5DC
Braun — #8D6EG3
Weil3 — #FFFFFF

A



Typografie
Hauptschrift: Helvetica Neue (klar, modern, clean)

Alternativ fir Print: Arial oder Open Sans

Anwendung:
- Headlines: Bold, GroRRbuchstaben

- Flie3text: Regular, gut lesbar



Bildsprache & Moodboard

» Minimalistisch, clean, natdrlich

* Fokus auf frische Zutaten, Soulfood, Kochmomente
 Authentische Farben (Grun, Erde, Holz)

» Stimmung: warm, ehrlich, bodenstandig



Tonality — Sprache der Marke

* Ehrlich und Klar, kein Marketing-Blabla

* Locker, freundlich, einladend

* Vertrauen schaffen: Transparenz bei Zutaten & Preisen

* Werte: Gesundheit, Natirlichkeit, Genuss



